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Ubyva lidi, ktefi vnimaji Ceskou republiku jako souéast
informaéni valky vedené Ruskou federaci

46 % Cechu si mysli, ze jsme souéasti informaéni valky viéi zapadnim zemim, kterou
vede Ruska federace. Oproti predchozimu mésici je to o 5 procentnich bodi méné.
Pribyva naopak téch, ktefi na informacéni valku nemaji jasny nazor. Ukazal to vyzkum
agentury lIpsos, ktery byl realizovan ve spolupraci se stfedoevropskym vyzkumnym
konsorciem Central European Digital Media Observatory (CEDMO) na reprezentativnim
vzorku ¢eské populace starsi 18 let.

Na pfelomu kvétna a &ervna byla realizovana jiz tfeti vina vyzkumu, ktera se zamérovala na nazory ceské
populace tykajici se dezinformaci i informacéni valky v souvislosti s konfliktem na Ukrajiné. Ve stejném Case byl
vyzkum realizovan i na Slovensku, coz umozriuje relevantni srovnani nazord populaci obou zemi.

Jasny nazor Cechui a Slovaku na informaéni valku ze strany Ruska slabne

V porovnani s minulym mésicem klesa podéet Cech, ktefi se domnivaiji, ze je Ceska republika sougasti informaéni
valky ze strany Ruska proti zapadnim zemim (pokles o 5 procentnich bodu). Podobné je to i na Slovensku, zde
si to mysli dokonce o osm procentnich bod méné lidi nez v minulé viné méfeni. Zaroveri v obou zemich pfibyva
téch, ktefi si nejsou svym nazorem na informacni valku jisti. Zatimco pfed mésicem to bylo 18 %, nyni je to uz 27
% Cechd.

Nazor, Ze je Cesko soudasti informaéni valky, sdili dast&ji muzi (56 %), mladi lidé ve véku 18-29 let (62 %) a
vysokoskolaci (67 %).

,Oproti minulému mésici pozorujeme vyznamny nértst po&tu téch, ktefi nemaiji jasny nazor na roli Ceské republiky
v informacni valce spojené s valkou na Ukrajiné. To mize byt zplisobeno hned nékolika faktory jako jsou unava
z tohoto tématu Ci pfeneseni pozornosti obéan( na jiné problémy, napfiklad zdraZzovani energii a dalsich komodit.
Svoji roli vS8ak mize sehrat i to, Ze ve vysoké koncentraci informaci lidé ¢im dal ¢astéji nevi, cemu maji vérit,”
uvadi Michal Kormanak, analytik vyzkumné agentury Ipsos.

Ktery z nasledujicich vyrokii nejlépe vystihuje Va$ pohled na véleény konflikt na Ukrajiné, resp. jeho dopady na Ceskou
republiku/Slovensko?
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Tretina Cechtl souhlasi s blokaci dezinformaénich web

Tretina Cechtl (34 %) se shoduje, Ze zablokovani dezinformadénich webd sdruzenim CZ.NIC bylo opravnénym
krokem k omezeni Sifeni nepravdivych a zavadéjicich informaci v on-line prostoru, které se snazily
ospravedIfiovat ruskou valku na Ukrajiné. S timto nazorem se ztotoZfiuji pfedev§im nejmladsi Cesi do 29 let (45
%) a vysokoskolsky vzdélani lidé (49 %).

Necela pétina populace (16 %) ma pak opaény nazor a jejich zablokovani povazuje za nepfijatelny krok, vlivem
kterého doslo k poruSeni svobody slova jako zakladniho lidského prava. Mysli si to hlavné starsi lidé mezi 60 a
69 lety (25 %).

Na blokaci dezinformacnich webl se vyzkum zaméroval jiz v dubnové viné vyzkumu, pficemz tehdy to jako
spravny krok hodnotilo 41 % Cechd, tedy o 7 procentnich bodu vice neZ v sougasnosti.

Internetové sdruzeni CZ.NIC odblokovalo na konci kvétna po tfech mésicich sedm dezinformacnich webd, jejichz domény s koncovkou .cz
znepristupnilo 25. Gnora v souvislosti s valkou na Ukrajiné. Ktery z nasledujicich vyroku nejlépe vystihuje Vas pohled na véc:
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Slo o spormy krok, profo®e blokace vybranjch webd
nezabranila Siteni nepravdivych a zavadéjicich _ 3%
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Zlo o nephijatelny krok, protafe doklo k porugent
svobody slova jako z2dadniho lids kého préva, kieré _ 16%
zahrnuje i Sifeni nepravdivych informaci.

Mewimn, nedokaZi fict 27%

Pod pojmem fake news si Cesi nejéastéji vybavi falesné, nepravdivé a Izivé informace

Vyzkum se kromé tématu dezinformaci zaméfil i na to, jak populace Ceské republiky vniméa pojem fake news.
Neceld polovina Cechl si pod timto pojmem vybavi falesné & nepravdivé zpravy
(47 %), pétina IZivé zpravy (21 %). 8 % Cechli je pak povaZuje za zpravy, jejichZ cilem je manipulace a ovlivnéni
vefejnosti &i prosazeni vlastnich zajmu.

Vyzkum tak ukazal, Ze v Cesku je pomérné velké povédomi o tom, co pojem fake news znamena. Zejména starsi
lidé a takeé lidé s nizSim vzdélanim vSak maji s pochopenim pojmu Castéji problém.

V soucasné dobé se hodné diskutuje o fenoménu ,fake news*. Muzete viastnimi slovy popsat, co se Vam vybavi, kdyz slySite pojem ,fake
news*? [Pozn: Spontanni odpovédi, zobrazeny odpovédi s cetnosti alespori 4 %]
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Zpusob konzumace zprav jako hlavni pri¢ina fake news a dezinformaci
Nejéast&jsi priginou fake news a dezinformaci je podle Cechi samotny zplsob, jak populace
konzumuje zpravy (40 %), dulezitou roli pak podle nich hraji i algoritmy socialnich siti (37 %). Vladni

politika ale podle Eeské populace na vznik fake news pfili§ velky vliv nema. Zatimco jako pfi€inu ji uvadi
pouze Ctvrtina Cechu (26 %), na Slovensku je to vice nez tfetina populace (36 %).

Slovaci jako necasté&jsi pficinu fake news oznacuji jiz zminéné algoritmy platforem socialnich siti. Tento
nazor pfevlada zejména mezi vysokoskolaky jak na Slovensku (53 %), tak v Cesku
(51 %).

Lidé poukazuji na rizné priciny problému ,fake news* a dezinformaci. Do jaké miry podle Vas pfispély k problému ,fake news” a
dezinformaci nasledujici prvky: [Pozn: méreno na desetibodové Skale, kde 1=vibec neprispély a 10=prispély velmi vyrazné. V grafu
zobrazen procentuélni soucet hodnot 8-10]

Zpusob konzumace zprav Algoritmy platforem Zpravodajstvi Vladni politika vaci fake news a
bé&znymi lidmi socialnich médii mainstreamovych meédii dezinformacim
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INFORMACE O VYZKUMU:

Vyzkum byl realizovan 31.5. - 5.6. 2022 na reprezentativnim vzorku internetové populace CR a SR
starsi 18 let. Celkem se ho zucastnilo 1000 respondentl v Ceské republice a 1004 respondent( na
Slovensku. Nastrojem sbéru dat byly Ipsos online panely Populace.cz a Populacia.sk

Vyzkum byl realizovan ve spolupraci se stfedoevropskym vyzkumnym konsorciem Central European
Digital Media Observatory (CEDMO) a jednalo se o jiz tfeti vinu na stejné téma. Prvni vina byla
realizovana ve dnech 31.3. - 6.4. 2022, druha pak mezi 30.4. - 5.5. 2022

Ipsos je vyzkumnou, technologickou a konzultaéni spole¢nosti. Vyzkumu trhu se Ipsos vénuje 30 let a
je nejvétsi agenturou na ¢eském trhu. Spolupracuje s pobockami sité Ipsos v 90 zemich. Z Prahy Fidi
projekty po celém svété a sidli zde i vedeni Ipsos Central Europe Cluster (CR, SR, Madarsko,
Rakousko). Ipsos disponuje modernim technickym zazemim pro sbér a zpracovani dat a vyuziva know-
how divizi specializovanych na vyzkumy znacky a komunikace, mapovani trhu a segmentaci,
zakaznickou zkuSenost a kvalitativni vyzkum. Ipsos je ¢lenem organizaci SIMAR, ESOMAR, MSPA a
fidi se jejich etickymi principy a metodickymi pravidly. Dlouhodobé se vénuje tématim CSR a
udrzitelného rozvoje.

Vice na www.ipsos.cz.
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