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1 Zakladni parametry

Nazev vyzkumu: CEDMO Trends: Ceska spolecnost v dobé zmén
(1. vina)

Termin hlavniho sbéru dat: 15. 03. 2023 — 27. 03. 2023

Cilova skupina: populace 16+

Zpusob vybéru respondentti: kvotni vybér

Opora nastaveni kvét: Csu

Sledované kvéty: pohlavi, vék, vzdélani, kraj, velikost mista bydlisté,
uzivani internetu

Metoda sbéru: CAWI

Celkem platnych dotazniklG: 3 036 (3 101 pied vyfazenim nevyhovujicich)

1.1 SPECIFIKA SETRENI

Zadavatelem je Univerzita Karlova, resp. vyzkumné pracovisté CEDMO NPO a dodavatelem
spole¢nost MEDIAN. Vedouci vyzkumného tymu za Univerzitu Karlovu je Vaclav Moravec, vedouci
vyzkumného tymu za MEDIAN je Marek Pecka. Zadani dotazniku pfipravil zadavatel a jeho
konecna verze byla sestavena ve spolupraci s dodavatelem. Administrace dotazniku probihala
elektronicky. Vybér respondentt byl proveden z Online panelu MEDIAN. Respondenti byli rekru-
tovani dle kvétniho pfedpisu schvaleného zadavatelem.

Tento projekt je financovan z Nastroje pro oziveni a odolnost EU.

.y Financovano , .. Narodni
S Evropskou unii i 3 e plan
SA NextGenerationEU \ obnovy
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2 Vnimané vystaveni dezinformacim

Respondenti byli dotazani na to, do jaké miry byli podle svého soudu v uplynulém meésici vystaveni
dezinformacim. Obecné soudi, Zze dezinformacim v uplynulém mésici spiSe nebyli vystaveni.
Muzi se oproti Zenam vyznamné €astéji domnivaji, Zze dezinformacim vystaveni byli. To stejné plati
pro starsi roéniky a méné ¢asté uzivatele internetu. Naopak lidé z Prahy a Sttednich Cech se ¢astéji
oproti zbytku republiky domnivaji, Ze jim vystaveni nebyli.

mVelmi vystaven/a

IPO2. Do jaké miry jste v uplynulém mésici podle Vaseho nazoru byi/a, anebo nebyl/a vystaven/a ucelové Sifenym
nepravdivym ¢i manipulativnim informacim (nékdy téz oznacovanym jako ,,dezinformace*) v médiich? N=3036

Pocit vystaveni dezinformacim je silngjSi v souvislosti se sledovanim TV a poslechem rozhlasu,
nez v souvislosti s navstévovanim online portald a se ¢tenim tisténych médii. Denni posluchaci
informacim. Silny efekt byl zaznamenan u stanic Ceského rozhlasu, ne v8ak u komerénich roz-
hlasovych stanic. To samé plati pro TV: velmi silné pro TV Nova, Prima. Takovyto efekt nebyl zaz-
namenan u TV Barrandov. Naopak mensi pocit vystaveni dezinformacim referuji konzumenti
Seznam TV.

Co se tyCe tistenych médii, signifikantné kriti¢téjSi hodnoceni respondentova vystaveni dezinfor-
macim se vyskytuji u dennich konzumentt Mladé fronty DNES v ambivalentni kombinaci: respon-
denti konzumujici médium MF DNES ,jednou denné“ se citi spiSe vystaveni dezinformacim oproti
nekonzumentdm. Na druhou stranu ti, ktefi konzumuji MF DNES ,vicekrat za den,“ se citi dezin-
formacim spiSe nevystaveni.
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Pokud jde o uzivani socialnich siti, signifikantné Castéji se podle svého vyjadfeni setkavaji s dez-
uzivateli). Ne vSak u respondentu, ktefi je pouzivaji ,vicekrat za den®. Rozdil mezi ,zkontrolovanim*
socialnich siti jednou za den a permanentni ,,online pfitomnosti“ se ukazuje jako vyznamny. U so-
cialnich siti se signifikantné Castéji objevuje pocit vystaveni dezinformacim u respondentd, ktefi
jsou ,vicekrat za den“ na Facebooku, oproti uzivateldm, ktefi se pfihlasi jednou tydné. Vyznamné
Castéji jsou o tom presvédCeni také uzivatelé, ktefi jsou ,jednou denné“ na YouTube, oproti ,ani
jednou.“ U lidi, ktefi travi jednou denné nebo 2 — 6 x tydné €as na e-mailu (ktery byl v otazce téz
klasifikovan jako socialni sit), se vyskytuje stejny efekt.
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Ekonomicka zatéz v odpoveédich respondentd souvisi s pocitem vystaveni dezinformacim: Pocit,
Ze jsou lidé vystaveni dezinformacim, roste s tim, jak moc si lidé délaji starosti kvuli penézum, jak
obtizné jejich doméacnost vychazi s pfijmem i do jaké miry si nemohou dovolit urcité vydaje. Napfic¢
otazkami ohledné ekonomické situace se také ¢asto objevuje odpovéd ,vibec nevystaven® u lidi,
kterych se dana situace ,netyka.“

m Svoboda a piima demokracie (SPD)
LIBERALNI | 68 Ceska strana socialné demokraticka..
KONZERVATIVNi ] | Trikolor'arSvobodni Souktomnici
PRISAHA Roberta Slachty
LEVICE | l SPOLU - ODS, KDU-CSL, TOP 09
PIRATI a STAROSTOVE
PRAVICE l

] Komunisticka strana Cech a Moravy

ANO 2011
Voli¢i Andreje Babise E i . .
Jina strana/hnuti

o Nebyl/a jsem volit

Voli¢i Petra Pavla |

T

Nevzpominam si

Na liberalné-konzervativnim spektru se vyznamné statistické odchylky mezi lidmi neobjevuiji,
nicméneé voli¢i krajni pravice maji oproti volicum krajni levice Castéji pocit, Ze dezinformacim spiSe
nebyli vystaveni. Casté&ji maji také pocit vystaveni dezinformacim voli¢i Andreje Babie (v prezi-
dentské volbé&). Velmi silny je efekt u voli¢t KSCM a SPD (v parlamentnich volbach 2021).
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3 Zdroje dezinformaci

Podle respondentl vyzkumu se k nim dezinformace dostavaly v uplynulém mésici zejména skrze
clanky na webovych portalech, nicméné v tésném zavésu se v odpovédich objevuji také diskuze
na socialnich sitich, pod ¢lanky na webovych portalech a také statusy na socialnich sitich. Hro-
madné pfeposilané e-maily a ustni podani informaci byly ve srovnani s vySe uvedenymi zdroji
méneé zastoupeny.

¢lanky na webovych portalech . 7 15 20 53,8
diskusemi na socialnich sitich . 7 13 17 55,8
dlskuseml pod ola!nky na 6 15 15 577
webovych portalech
statusy na socialnich sitich . 7 12 17 59,3
Ustnim podanim od ¢lent
rodiny /pfibuznych N ° o .
ustnim podanl’m‘od kolegu v a| o 19 66,0
praci
hromaldn“e prgpc?snanymlitzv. sl s 19 66.1
retézovymi emaily
jiné Izla 93,7
Bvicekrat za den O o @jednou tydné @

IP03. Jak ¢asto se k Vam v uplynulém mésici dostavaly nepravdivé ¢i manipulativni informace (nékdy téz oznacované
jako ,dezinformace*) z nasledujicich zdroju? N=3036
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4 Vnimané ohrozeni bezpecénosti ¢r dezinformacemi

@mUrcité ano

@Urcité ne

IP05. Myslite si, Ze Sifeni nepravdivych a manipulativnich informaci (nékdy téZz oznacovanych jako ,dezinformace®)
ohrozuje bezpecnost Ceské republiky? N=3036

Valna vétsina respondenttl je presvédéena o tom, e dezinformace ohrozuji bezpe¢nost CR. Muzi
jsou v odpovédich na tuto otdzku rozhodngjsi, tzn. jak odpovéd ,uréité ano®, tak odpovéd ,uréité
ne“ uvadeji statisticky vyznamné Castéji nez zeny. Mladsi ro¢niky do 34 let a vysokoSkolsky
vzdélana populace rovnéz povazuji dezinformace za vétsi hrozbu.

LIBERALN — 78 Svoboda a piimd demokracie (SPD) —
’ Ceska strana socialné demokraticka. . ey 78 °°
KONZERVATIVNI — 61 Trikolora Svobodni Soukromni ——— R
’ PRISAHA Roberta Slachty - pre——— 67
LEVICE SPOLU - ODS, KDU-CSL, TOP 09 e ) 83
6.7 PIRATI a STAROSTOVE o ] 61

PRAVICE h_l 73 Komunistické strana Cech a Moravy [l 57
- ANO2011 | ©

Voli&i Andreie Babi F 56 Jina strana/hnuti _-n-l 56
0lICI Andreje Babise
J “ Nebyl/a jsem volit g ©
u[L ﬁ““‘_’\,h,
83
Volici Petra Pavla h 74

Nevzpominamsi 7 177

BUrcité + spise ne
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5 Souhlas s omezenim dezinformacénich médii statem

Na otazku po mozném omezeni dezinformaénich médii pfevazuje odpovéd podporujici takové
zasahy na média, ktera zameérné Sifi nepravdivé informace. Tento nazor zastavaji vyznamné Castéji
Zeny oproti muzam, také voli¢i PirSTAN a SPOLU. Opac¢né stanovisko zastavaji voli¢i SPD a for-
mace Trikolora, Svobodni, Soukromnici.

B Urcité ano

BUrcite ne

(nékdy téz oznacované jako ,,dezinformace*)? N=3036

V souvislosti se Skalami politickych hodnot se ukazuje, Ze zalezi spiSe na pevnosti nalezeni k jed-
nomu konci politického spektra, nez na konkrétni ideologii. Silné konzervativni volici se signifikantné
Castéji domnivaji, ze stat by urcité nemél omezovat plsobeni dezinformacnich médii. Silné pravi-
covi voliCi zastavaji opacné stanovisko, silné levicovi voli¢i téz, i kdyz s menS$i rozhodnosti.
S omezenimi souhlasili vyznamné Castéji voli¢i Petra Pavla pfi volbé prezidenta, voli¢i koalice
SPOLU a PirSTAN a ¢aste¢né voli€i hnuti ANO v parlamentnich volbach. Nesouhlasili s nimi volici
SPD, formace Trikolora, Svobodni, Soukromnici a KSCM.
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LIBERALNI |
[ 29,¢

KONZERVATIVNI — |

LEVICE 0 |

PRAVICE — |

Voli¢i Andreje Babise | | .

Voli¢i Petra Pavla
K

Svoboda a prima demokracie (SPD) e I
CssD e :
Trikolora Svobodni Soukromnici [F———a 1 76.9
PRISAHA Roberta Slachty — i
SPOLU - ODS, KDU-CSL, TOP 09 . RERS ]
PIRATI a STAROSTOVE — !
Komunisticka strana Cech a Moravy 4 1 ¢
ANO 2011 — !
o Jina strana/hnuti 50.3
Nebyl/a jsem volit = .
Nevzpominam si Wk |
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6 Dezinformace, které nejcastéji zaujaly

Jako nejCastéjsi téma se v odpovédich respondentld objevovala valka na Ukrajiné. Lidé méli
moznost vypsat celkem tfi narativy a valku nejCastéji zmiriovali pfi vSech tfech pfilezitostech. Mezi
dal$imi odpovédmi s vysokou &etnosti se vyskytovala Vliada CR a jeji kroky, ekonomicka situace
CR (a s ni spojena témata jako rlist cen energii a — v dobé& sbéru dat velmi aktuaini — valorizace
ddchodd), dezinformace spojené s prezidentem Petrem Pavlem, ale také demonstrace na Va-
clavském namésti a aféra okolo doc. Miroslava Sevéika.

16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0%
Valkana Demonstrace P.Pavel nas Dezinformace Vliada Rustcen  Prezidentska Covid Dezinformace

Ukrajiné 11.3./Sevéik zatahnedo o duchodech dezinformuje energii, inflace kampan o P.Pavlovi
valky obecné

IPO1A. Popiste vlastnimi slovy, jaka nepravdiva ¢i manipulativni informace (nékdy téZ oznacovana jako ,dezinformace®)
Vas v uplynulém mésici zaujala? N=3036 Pozn.: Do grafu jsou z oteviené otazky zahrnuty pfekodované odpovedi,
které dosahly alespori 2% cetnosti

Jako nejCastéjSi zdroje se v odpovédich bohuzel nejCastéji objevovaly obecné terminy (takto
média. Z konkrétnéjSich odpovédi se vysoko umistily rozhovory s rodinnymi pfislusniky nebo
znamymi (8ast&ji takto odpovidaji VS vzdélani), ale také socialni sit Facebook a Ceska televize
(CT vyznamné nejéast&ji u respondent(l 65+). U populace se zakladnim vzdélanim se vyznamné
Castéji objevoval Twitter.

9%
8%
7%
6%
5%
4%
3%
2%
1%
0% .
Televize Intemet Média obecné Facebook Nékdo z CT Poslanecka E-mail Seznam.cz
obecné, vice obecné rodiny, blizka snémovna,
televiznich osoba, kolega politici obecné,
stanic v praci, lidé z Vlada,
okoli ministerstva
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DodateCnym zjistenim vyplyvajicim z analyzy otevienych otazek je skutec¢nost, Ze spolecnost je
rozdélena v otazce toho, které narativy jsou vlastné ,dezinformacni.“ Napf. jako ,dezinformacni
narativy“ spojené s valkou na Ukrajiné se objevovaly jednak odpovédi typu ,Zapad v ¢ele s NATO
vyprovokoval Rusko k vojenskym aktivitam na Ukrajiné,” ale i odpovédi opacného vyznamového
ladéni, Cili ze ,valka na Ukrajiné byla nevyprovokovana, za vSechno mohou Rusové.“ Vzhledem
k tomu, Ze u fady témat ani jeden z nazorovych tabort nebyl po¢etné zanedbatelny, bude analyza
otevienych otazek v dalSi viné zaméfena na kvantifikaci téchto nazorovych rozkold.
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